FLOWUP ACADEMY - TEMPORADA 01 - EPISODIO 05 - GUIA EM PDF

GEO em uma pagina

GEO (Generative Engine Optimization) é a disciplina que prepara uma marca para ser compreendida,
recuperada e citada por sistemas de IA generativa, como o0 ChatGPT, o Gemini, o Perplexity e o Modo
IA do Google. Enquanto o SEO disputa posicdao numa lista de links, o GEO disputa presenca dentro da

resposta. A sigla ndo tem relacao com geolocalizacdo.

1 As 3 etapas de uma resposta de IA

Recuperagao A |A busca na web, ou no préprio indice,
0 que parece responder a pergunta.
Muitas vezes desdobra a pergunta em

buscas menores (query fan-out).

Interpretacao A |A precisa entender quem é a marca:
o que faz, onde atua e em que é
especialista. Informagéo diferente em

cada canal gera duvida.

Citacao A IA escolhe o que usar e de quem citar
a fonte. Pesam a clareza do trecho, os

dados e a confianga na origem.

3 Checklist das 4 frentes

FRENTE 1 FRENTE 2

Seja uma fonte confiavel Produza conteudo citavel

sobre vocé .
() Respostas diretas a

(1) Pégina oficial com os perguntas reais

fatos da empresa () Dados com fonte e data

(7) Os mesmos fatos em () Autoria visivel

todos os canais: site,
redes, perfis e diretérios

4 Por que importa no Brasil

50 milhoes

de brasileiros ja usam IA generativa, perto de 1 em cada 3
usuarios de internet do pais.

Parte das perguntas que iam para o Google agora vai também
para uma conversa com uma IA, e a resposta pode chegar
sem visita ao site.

2 0 que o estudo mediu

0 termo vem do estudo “GEO: Generative Engine Optimization”
(Princeton e IIT Delhi, 2023; KDD 2024): 10 mil perguntas e 9
tipos de mudanga no contetdo. Trés mudancgas se
destacaram:

e citar fontes;
@ incluir citagdes de especialistas;

@ acrescentar estatisticas.

~ 0
ate 40 /0 mais visibilidade das fontes nas

respostas, no ambiente de teste do
estudo

Repetir palavras-chave quase nao teve efeito.

Limite: o estudo usou um mecanismo de testes, em ambiente
controlado. Ele mostra uma dire¢ao e nao garante resultado em
nenhuma plataforma.

FRENTE 3 FRENTE 4
Deixe o site legivel para as Mega
maquinas

() As mesmas perguntas,
nas mesmas
plataformas, de tempos
em tempos: a marca
aparece, em que
posicdo e com que
informacdes

() Robos de IA sem
bloqueio acidental

() Dados estruturados

(7] Titulos e listas de
verdade

5 GEO e SEO juntos

GEO nao substitui o SEO. As IAs usam, em boa parte, os
mesmos sinais que os buscadores: contelddo de
qualidade, autoridade e um site bem construido. Nenhum

dos dois garante citagé@o; o que da para fazer é aumentar a
chance, com método e medigao.
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